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NBL PANINO 



La gamma di prodotti Raspini Disney comprende 
gli Ham Cotto e gli sfiziosi Affettati in monoporzioni 
da 40g. Hamburger e Affettati tutti senza glutine, 
realizzati rispettando i principi di The Walt Disney 
Company per la corretta alimentazione dei bambini. 
A pranzo, a merenda, a cena sono sempre la scelta 
ideale per una alimentazione equilibrata e ricca di gusto. 



www. raspinisalumi.it 



BENVENUTI IN FAMIGLIA. 
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CHE ARIA TIRA A... PAPEROPOLI 

© 




CARI AMICI DI TOPOLINO. 

cooooome? Stiamo superando la linea 
immaginaria di metà estate e io, come vuole 
latradizione di questo editoriale, non vi ho 
ancora detto la mia sui tormentoni estivi? 
Non c'è tempo da perdere, prima che anche 
queste vacanze ci sfuggano dalle mani. 
Partiamo dal tema più classico, la musica. 
Dunque, il mio tormentone personale 
solecuoreamore, e cioè la canzone che 
quando ti entra nella testa non ti molla più, 
è siglato Giorgia (feat. Jovanotti) e il titolo 
è "Tu mi porti su". Il brano semb ra fatto 
apposta per spiagge, cieli azzurri, cieli 
stellati, sabbia tra le dita dei piedi, girotondi, 
scottature di sole e di cuoree, soprattutto, si 
lascia cantare da tutti, basta non pretendere 
di raggiungerei virtuosismi dell'interprete 
originale. Ricordiamoci: lei è Gio rgia, noi no! 
Canticchiando passiamo alle letture so tto 
l'ombrellone. Senza dubbio alcuno consiglio 
a tutti il libro di Paolo Rumizdicui parliamo 
a pagina 64, con un bellissimo servizio 
realizzato da Davide. Anche se per alcuni 
la tentazione è quella di saltare subito alla 
storia a fumetti successiva, datemi retta: 
prendetevi il tempo necessario e leggete 
l'intervista. I vostri viaggi, presenti e futuri, 
ne guadagneranno per sempre. Una nuova 
categoria, infine, entra a far parte della 
top-tormentoni: le app. Giocando in casa mi 
viene facile dire che la app dell'estate è quella 
di Topolino... Però, scusate, adesso il dovere 
mi chiama... C'è un coccodnllo a cui devo 
fare il bagnetto. Avete capito di che cosa 
parlo? Altro che tormentone: questa app di 
" Dov'è la mia acqua?"' è una vera mania... 

IL DIRETTORE f \ L.XV^ ^ 
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LENTO E 




• IL GRANDE NARRATORE 
PAOLO RUMIZ CI PRESENTA 
IL SUO LIBRO PER RAGAZZI 
A PIEDI 



Ci trovi anche su 
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ARCHIMEDE 
E L'INATTESA VACANZA 
A SORPRESA 

La vacanza estiva è diventata una 
routine? La fatica delle valigie da 
preparare vi spaventa? Con un po' di 
inventiva si può trasformare un 
problema in una novità. E chi dice 
inventiva, dice... Archimede! 




topoihvasioh 

L'INVASIONE DELLE ULTRARUBRICHE 
DA LEGGERE. GIOCAREE NAVIGARE... 



' , . W CHIEDILO M. tOPO 




AO DOVE OSANO 
rrO LE PAPERE, EP. 3 

QUANDO IL GIOCO 
SI FA DURO... 




7 «Cara Brigitta, so che è 
maleducato, ma... quanti 
anni hai?!» 



SPECIALE GIOCHI E BARZE 



149 Tutti i n spiaggia, tutti al 
mare ad abbronzar le 

é gambe chiare! Con i pesci, 
nelle onde noi giochiamo 
e poi ridiamo sotto 
l'ombrellone, one, one! 




£Q PAPERINO 

ov E PAPEROGA 
SURVIVOR 





— 

159 Vi annoiate anche al 

mare? Be', sappiate che il 
nostro sito non chiude per 
ferie! 



OO PIPPO & GANCIO 

00 E LEVENTISSIMO STORICO 



19? UA SOFFITTA PI 
±£.0 Pippo 

IL CIRO DEL MONDO 
IN 80 CLICK 



158-162 TOPOOULP 



VORRESTI LEGGERE 
TOPOLINO SULL'IPAfr 
O SUL COMPUTER? 

ABBONATI SUBITO! 





www.disney.it/asbonamenti 
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a mi 



La banda Disney rende omaggio a Emilio Salgari con . . 

una fantastica raccolta di parodie a fumetti delle sue |fl GulCOld 
avventure. Corsari, tesori, giungle impenetrabili e ■ ■ ■ 

rlnmol lo in no ri fri Irti il rihiartimanln à aefliriiratnl 1 1 #4 1 #11 nllllKFlI 




CHIEDILO Al. TOPO 



™ Cippi Cippi, via mail 

«CARA BRIGITTE 

SO CHE È 
MALEDUCATO. 
MA... QUANTI 
ANNI HAI?» 



igurati, caro Cippi 
Cippi! Non ho pro- 
prio nessunissimo 
problema a dirti che ho... 
CRRRRSHHH... anni. Ops. la comu- 
nicazione è disturbata. Riprovo: ho... 
BUMP! CLANG! TUMP! Ehm sai, 
nella casa di fianco stanno traslo- 
cando. Dicevo che ho... BABY, BABY, 
BABY, UUUH! Scusa, vado dal vicino 
a dirgli di abbassare lo stereo. LUI sì, 
che è maleducato! Torno in un lampo, 
promesso DRIIIN! DRIIIN! DRIIIN! 
Anf! Anf! E-eccomi! Non non preoc- 
cuparti: squilla il telefono, ma non ri- 
spondo perché devo assolutamente 
riuscire a dirti che ho... DING DONG! 
Scusa, suonano alla porta... che sia il 
mio Paperonuccioncino? Corro! Tu mi 
capisci, vero? Alla prossima! 
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I Paolo, vìa mail 

«CARA NONNA PAPERA, 

VORREI LA RICETTA 
DELL'AMORE.» 

Prendi molti baci, frullali con 
altrettante carezze, poi, se ti 
piacciono, aggiungi un po' di 
sospiri. Non serve zucchero, ègià dol- 
cissima così. 



™ Tohomas, via mail 

«CARO PAPERINO, perché 

LE MUCCHE SONO A 
MACCHIE?» 



Mica tutte, amico mio. Ce n'è 
un mucchio senza macchie. 




™ Andrea MT via mail 

«CARO PIPPO, COME MAI 
ESISTONO MELE 
ROSSE. MELE GIALLE 
E MELE VERDI? 
ERA MEGLIO UN 
COLORE SOLO?» 



Caro Andrea, come si vede che 
non sei un semaforo! V 





SCRIVICI 
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VAI SUL SITO E MANDA LA TUA 
DOMANDA PER "CHIEDILO AL TOPO"! 



LEGGI LA STORIA A 
FUMETTI, TROVA 
LOGGETTO 
MISTERIOSO A 
TEMA RIBELLE - THE 
BRAVE, PARTECIPA 
AL CONCORSO E 
DIVENTA... 
DIRETTORE 
RIBELLE! 



IL NOSTRO. 
DIRETTORE 
RIBELLE! 




SCOPRI, 



Continua il conto 
alla rovescia ver- 
so il lancio del 
film Disney-Pixar Ribel- 
le - The Brave. Anche 
in questo numero e per 
le prossime 2 settima- 
ne, tra le vignette della 
prima storia di Topolino 
troverete nascosto un 
oggetto tratto dal film. In 
questo numero dovrete 
cercare il... fuoco fatuo! 



INDIZIO 

Per aiutarvi a scoprire il fuoco fatuo, 

nella storia Archimede e l'inattesa va- 
canza a sorpresa vi offriamo come indi- 
zio una frase da interpretare: 

"ZIO PAPERONE È UN UOMO 
INSIGNE CHE INTUISCE SEMPRE LE... LASAGNE!" 





io) smmm 
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12) smtmm 
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OOOF.' ASPETTA , 
NON HAI VISTO 
ANCORA 
TUTTO ! 
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J^LL' -ARRIVO, 





(23) 





MON ESSERE AOPESTO,' 
TE LO MERITI ! &UARCSA CO- 
ME ElENTPAWO FELICI, 
VACANZIERI .' 



RI 



VUOI JL TUO 
kPPELLO, 

TOM? 



NO, 
TIENILO 
PER RI- 
GOR PO 



Ai 





r 
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C £■ CHI PARTE e 
CHI TORNA, A 
PAPEfZOPCU ... 
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UN ANNO SEMPRE iNSiEME 





Quando trovi un amico non vorresti mai separartene, soprattutto se ti fa sognare, ridere 
e giocare. Cosa aspetti? Con gli abbonamenti Disney puoi stare in compagnia dei tuoi 
personaggi preferiti tutto l'anno! Ricevi ogni numero direttamente a casa (con uno sconto 
super). Scegli Topolino o la tua rivista preferita: un anno di divertimento ti aspetta! 
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Il TOP per il tuo iPad! 

Topolino m versione digitai 
per tablet e computer. 
Per iPad. Android, PC e Mac. 



TELEFONO 



Chiama il 199.19.00.19 e scegli 
l'abbonamento che preferisci. 

Costo chiamata 14,25 centesimi al minuto. 



ABBONATIISUBITO 



INTERNET 



Vai su www.disney.it/abbonamenti 

e clicca sull'abbonamento che desideri. 
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TERRA DI 
CASTELLI 




PRONTI A PARTIRE PER UN VIAGGIO 
NELLA MISTERIOSA TERRA DELLE 
HIGHLANDS SCOZZE ALLA RICERCA 
DEL FOLKLORE, DEI PAESAGGI E DELLE 
LEGGENDE A CUI SI ISPIRA ÈWÈLLE 
-THE MAVE, IL FILM D'ANIMAZIONE 
/ DISNEY-PIXAR, IN TUTTE SALE 
CINEMATOGRAFICHE DAL 5 SETTEMBRE? 



Testo di Barbara Garufi 
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OROSCOPO CELTICO 
DEGLI ALBERI 



Gli antichi Celti associavano 
ai giorni dell'anno un albero, 
le cui virtù avrebbero influito 
sui nati di quel particolare 
giorno. E voi di che albero 
siete? Scopritelo in base alla 
vostra data di nascita! 








12-24 GENNAIO 
15-25 LUGLIO 


1 25/1 AL 3/2 
f] 26/7 AL 4/8 



] 




Ambizioso, bat- 
tagliero e roman- 
tico. Sempre alla 
ricerca dell'ami- 
co Tiglio 



Simpatico, confor- Semplice, au- 
mista e moralista. Va tosuff iciente e 
d'accordo con segni riflessivo. Gran- 
introspettivi come il I de affinità con 
Salice e il Noce l'Abete 
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CASTELLI E ROVINE 

In Scoziacisonotanti castelli, moltidei 
quali, si dice siano abitati da fantasmi! 
Il castello di DunBroch, dove vivo- 
no la ribelle Merida e la sua famiglia, si 
ispira a quello di Eilean Donan nelle 
Highlands e al castello di Dunnottar, 
situati a sud di Stonehaven, nell'Aberde- 
en sh ire. La fortezza medievale in rovina 
di Dunnottar risale probabilmente al 15° 
oal 16° secolo. Inizialmente la produzio- 
ne voleva situare il castello dei DunBroch 
sulle rive di un lago nelle Highlands, ma 
alla fine hanno deciso di collocarlo a pic- 
co sul mare, ispirati dalla suggestiva po- 
sizione proprio del castello di Dunnottar. 
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Attraente, elegan- 
te, un po' superfi- 
ciale. Ha bisogno 
di qualcuno come 
il Castagno 



Egocentrico, impru- Coraggioso, 
dente, ottimista. I amante del ri- 
siici tratti possono senio. Si accom- 
essere smorzati pagna bene con il 
dalla Betulla Bagolaro 



Malinconico, sensi- 
bile, anche troppo. 
Occhio al Faggio e 
all'Ulivoche hanno 
due caratteri forti! 



L'amico perfetto. 
Va d'accordo un po' 
con tutti gli altri se- 
gni, in particolare 
con il Faggio 
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MISTERIOSI FENOMENI NATURALI 



I fuochi fatui sono diffusi nel 
folklore scozzese. Si dice che 
portassero alla ricchezza o alla ro- 
vina, che potessero quindi cambiare 
il destino. In realtà sono il fenomeno 
naturale prodotto dai gas delle paludi 
e dei pantani, che filtrano attraverso il 



terreno creando una luce bluastra che 
assomiglia a una fiammella. Varie leg- 
gende narrano di come le persone 
seguissero queste luci, convinte 
che si trattasse di fatine, e alla fine 
rimanessero impantanate e risucchiate 
dalle paludi. 
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Carattere forte, 


autoritario, rega- 


le... ma ha bisogno 


di sudditi, come il 


Faggio e l'Acero 




Discreto, paziente, ma 
anche molto testardo. 
Un segno difficile, che 
ben si accompagna al 
Frassino 



Sognatore, creati- Vigoroso e stabile, 

I vo, imprevedibile e perde di vista i suoi 

farfallone. Si abbi- obiettivi con facilità, 

na bene a un segno Un Abete può rimet- 

saggio come l'Ulivo terlo in carreggiata 



Eclettico, lunatico, 
solitario. Chi meglio 
del Melo può sdram- 
matizzare i tratti del 
suo carattere? 





LE PIETRE DI CALLANISH 

Le Standing Stones di Callanish nell'i 
sola di Lewis sono alcune tra le più anti 
che e arcane meraviglie della Scozia. Le 
pietre sono disposte in circolo su una scoglie- 
ra e rappresentano uno spettacolo unico. Nel 
film il misterioso cerchio di pietre che Merida 
scopre insieme ad Angus, il suo cavallo, è un 
luogo magico in cui tutte le trame 
della storia si intrecciano... 
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IL KILT È IL TIPICO GONNELLINO 
CHE INDOSSANO GU UOMINI 
SCOZZESI . È STATO INVENTATO 
NEL 700 DA THOMAS RAWLINSON, 
UN COMMERCIANTE QUACCHERO 
INGLESE. PENSATE CHE PER IL KILT 
ATTUALE VENGONO UTILIZZATI 
FINO A OTTO METRI DI STOFFA, 
FITTAMENTE PIEGHETTATA SUL 
DIETRO E SUI FIANCHI, E LA 
PIEGHETTATURA È FERMATA 
DA CUCITURE 
SOLAMENTE IN 
VITA. 



PI 
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15-24 MAGGIO 
12-21 NOVEMBRE 




i 


Permaloso, irritabile, 
onesto, doti che non 
lo aiutano a conqui- 
stare un partner. An- 
che Betulla fa fatica! 




Razionale e di- 
staccato ma al 
tempo stesso in- 
sicuro. Si fa forza 
con il Fico 



Superficiale, mo- 
daiolo, amante del 
divertimento. Il 
suo compagno ide- 
ale è il Melo 



1 14-23 GIUGNO 
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| 12-21 DICEMBRE 




GIUGNO 
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Prepotente, pre- 


Equilibrato, posato, 


suntuoso, ma an- 


dotato di una natura- 


che espansivo. Un 


le maturità, che ben 


leader. Affinità con 


si sposa con un se- 


il Cipresso 


gno come il Pioppo 



2960 TOPOHlCHUArtDS 



THE BRAVE SUMMER 
TOUR CON FITARCO 



o 



Q 



INTERVISTA A NATALIA VALEEVA | 



il 



t 




all'interno della famiglia!» 
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Natalia Valeeva, campio- 
nessa mondiale di tiro 
con l'arco, che ha parteci- 
pato alle Olimpiadi di Lon- 
dra 2012 con la Nazionale 
Italiana, si è messa per un 
giorno nei panni di Men- 
da! Noi l'abbiamo intervi- 
stata per voi! 

Quanto sei "Ribelle"? 

«Tanto! Come M erida mi 
sono ribellata alle tradizioni 
moldave che prevedono i 
ruolo della donna confinato 



Quando ti sei avvicina- 
ta al tiro con l'arco? 

«A 12 anni. Prima ho fatto 
tantissimi altri sport!» 

Tre buone ragioni per 
scegliere il tiro con 
l'arco come sport... 

«Impegna i sensi, i muscoli, la 
mente, ma anche l'anima. È 
uno sport molto romantico!» 

Dai un voto a Merida! 

«È un'arciera da dieci e lode! 
Ci vuole molta tecnica per 
poter cavalcare e contem- 
poraneamente centrare il 
bersaglio al volo.» 

Accetteresti Merida 
come avversaria? 

«Mi piacciono le sfide, sa- 
rebbe un bel testa a testa!» V 



DI TIRO CON L'ARCO, 
VUOLE DARE L'OPPORTUNITÀ Al 
PIÙ PICCOLI DI CIMENTARSI NEL- 
LA DISCIPLINA DEL TIRO CON 
L'ARCO GRAZIE A UN TOUR A TAP- 
PE CHE TOCCHERÀ ALCUNE CITTÀ 
ITALIANE. METTETE ALLA PROVA 
LE VOSTRE DOTI NASCOSTE DI 
ARCIERI E PARTECIPATE ALLE 
COMPETIZIONI TEMATIZZATE RI- 
BELLE - THE BRAVE! 

ECCO LE DATE DEL TOUR: 

MARTEDÌ 14/8 VASTO M. (CH) 

VENERDÌ 17/8 SAN VINCENZO (LI) 

DOMENICA 19/8 UDO DI DI OSTIA 
(R 



CCIONE(RN) 



PIAZZALE ROMA 



CESENATICO (FC) 
DOMENICA 26/8 CAORLE (VE) 



Natalia Valeeva 
versione Merida 




Seducente, spen- 
sierato, prende la 
vita con filosofia. La 
sua dolce metà è il 
Corniolo 



Perfezionista, osser- 
vatore, cerca di ma- 
scherare le insicu- 
rezze. Il suo migliore 
amico è il Faggio 
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SCOPRITE IL "FUOCO FATUO", DISEGNA- 
TE LA STRIR SPEDITE TUTTO E BUONA 
FORTUNA! POTRETE DIVENTARE DIRET- 
TORI RIBELLI E VINCERE TANTI PREMI! 



NATURALMENTE ANCHE 
I MASCHI POSSONO 
DIVENTARE DIRETTORI 
RIBELLI. SENZA 
PARRUCCA MA 
PIENI DI 
CORAGGIO! 




1 Scoprite il fuoco 
fatuo nascosto tra 
le vignette della prima 
storia di Topolino di 
questo numero. 

2 Compilate la car- 
tolina che trovate 
a pag. 40. 

3 Utilizzate il fuo- 
co fatuo che 

avete scoperto come 
"soggetto" o motivo 
ispiratore per ideare e 
disegnare una strip/ 
vignetta a tema Ribel- 
le - The Brave. 

4 Spedite la carto- 
lina insieme alla 
vostra strip entro il 14 
settembre 2012 a: 
Topolino/Ribelle - 
The Brave - CP 340 
Uff. Postale via Cordu- 
sio 4, 20123 Milano. 



ECCO I FANTASTICI PREMI PER I VINCITORI 



1° CLASSIFICATO 



DIRETTORE RIBELLE 
PER UN GIORNO 



• Il vincitore sarà invitato nella re- 
dazione di Topolinoper decidere i 
contenuti del giornale ispirandosi 
ai temi del coraggio, della ribellio- 
ne e della passione e incontrerà 
disegnatori e giornalisti 



DAL 2° AL 21° CLASSIFICATO 



20 Ribelle • The Brave: il Videogioco 
per Nintendo Wii™ 



• I giocatori possono destreggiarsi con 
spada e arco per sconfiggere pericolosi 
nemici, infrangere incantesimi malefici e 
salvare il regno. Il videogioco è disponibile 
anche per PlayStation3, Microsoft Xbox 
360, Nintendo DS, PC Windows e MAC 




DAL 22° AL 51° CLASSIFICATO DAL 82° AL 121° CLASSIFICATO 



30 Bambole Ribelle 
The Brave - Mattel 

• La principes- 
sa Merida con la 
sua folta chioma 
di capelli rossi e 
un raffinato abi- 
to azzurro! 




40 Libri Disneyana - Disney 
Libri 



• Il libro 
illustrato 
che rac- 
conta tut- 
ta la storia 
del film 



DAL 



132° AL 171° CLASSIFICATO 



AL 



CLASSIFICATO 



30 Cofanetti Shampoo Doc- 
cia + Spazzola - Ad miranda 



• Shampoo Doccia da 250 mi. 
con estratti di olio d'oliva + 
spazzola ideale per pettinare i 
capelli delicati delle bambine 



DAL 



10 Peluche assortiti Orsetti - 
Disney Store 



• I peluche esclusi- 
vi Disney Store dei 
tre "gemelli orsetti" 
del film Ribelle - The 
Brave 




THE BRAVE 



~ 00 

2 PO 



iti 

sì 

ou ìg — 

lai 



TOPOUNON. 2960: IL FUOCO FATUO SI TROVA A PAG. 

NOME 

COGNOME 

INDIRIZZO 



CITTA 

PROV CAP .... 

DATA DI NASCITA TEL. ... 

E-MAIL 

FIRMA DI UN GENITORE (per i minorenni) 
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I DATI DEI PARTECIPANTI SARANNO TUTELATI Al SENSI DEL D. LGS 196/03 
COMPILARE IN STAMPATELLO. 




40 Puzzle Ribelle - The Brave 
da 250 pezzi - Clementoni 



DAL VfZ° AL 211° CLASSIFICATO 



40 Puzzle Ribelle - The Brave 
da 104 pezzi - Clementoni 



AL 



CLASSIFICATO 



40 Puzzle Ribelle - The Brave 
da 60 pezzi - Clementoni 

puzzle Clementoni aiutano a 
sviluppare manualità e capacità 
di osservazione nei bambini. La 
linea Supercolor si arricchisce 
con le vivaci immagini del film 
Ribelle - The Brave 

ì 
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DAL 252° AL 281° CLASSIFICATO 



30 App Tempie Run: 
Ribelle - The Brave 



• Il nuovo videogico mobile che 
unisce il film d'animazione Di- 
sney/Pixar Ribelle - The Brave 
con il gioco Tempie Run: Ribelle 
- The Brave prodotto da Imangi 
Studios, rivisitando una delle più 
divertenti app presenti su App 
Store. Disponibile sia per iOS che 
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SE NON VUOI RITAGLIARE 
LA PAGINA SCARICA IL 
TAGLIANDO DAL SITO! 
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LE STORIE PIÙ BELLE 
DIVENTANO CLASSICI 

Quelle che ti sei perso, quelle ti hanno 
emozionato, quelle che non si dimenti- 
cano. Dagli anni '90 ad oggi, le storie 
più belle sono nei Classici Disney. 



IN EDICOLA IL 10 DI OGNI MESE 



2960 V TOPOSTORY 

DUE CHIACCHIERE, 
UNA BELLA COLAZIONE, 
E POI VIA... PER LE NOSTRE 
PAPERE È INIZIATA 
LA NUOVA VITA A 
MANHANATRAN! 




Testo di Mara Ghinelli 



Il nuovo quartiere 
offre un sacco di 
opportunità... 

Basta guardarsi in giro e aver 
voglia di rimboccarsi le mani- 
che, qualità che certo non man- 
ca alle quattro amiche! 
La prima a fare centro è Nonna 
Papera, che rimedia un posto 
di sotto-aiuto-cuoco al risto- 
rante "Le Magnolie", dove lo 
chef Anatol le dà subito un bei 
po' di filo da torcere... e monta- 
gne di patate da pelare! 

Miss Paperett è più fortu- 
nata: J. Ronz. direttore della 



Quackman Sax, la assume 
come segretaria particolare, 
con tanto di ferie pagate, pausa 
pranzo e cancelleria gratis... in- 
somma, un sogno! 
Paperi na invece si offre come 
commessa in una lussuosa 
boutique: il proprietario, l'affa- 
scinante Rupert, la prende subi- 
to in simpatia, mentre la collega 
Melarne si rivela decisamente 
freddina... 



SARÀ 
UN 

h i PIACE HE. 



LA NOSTRA MELANE 
VI ILLUSTRERÀ IL DA FARSI.' 




QUINCI. 

VOI SARESTE UNA 
CUOCA... 

E PELLE 
MIGLIORI/ METTETEMI 
PURE ALLA 
PROVA/ 
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Brigitta si lancia come consu- 
lente globale: con un ufficio 
virtuale su Papernet e una buo- 
na dose di inventiva, aiuterà gli 
imprenditori in crisi a rilanciare 
il loro business. 

Insomma, tutto va a gonfie vele, 
o almeno così sembra... j 





Testo di Marco Bosco 



•fa 

EFFETTI.." 



«... LE MANSIONI DELLA NONNA RESTAVANO 
ASSAI POCO GRATIFICANTI! FINCHÉ, UNA SERA...» 



PRONTE 
LE UNGUJNE 
PER , 




NE HO 
ABBASTANZA PI 
SUBIRE UE VOSTRE 
ANGHERIE EPA 
TIRANNO/ ME 
NÉ VADO' 



MA ST# UEVATI PI 
TORNO... NON SEI 
PEGNO PI PAR PARTE 
PEUUA SQUAPRA 
PEU GRANDE 
ANATOU/ 



1J 




0. 
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SE PERMETTETE, POTREI 
OCCUPARMENE IO/ 




*CbSÒ NONNA PAPERA SFODERÒ IL SUO TALENTO 
E... I RISULTATI PARLARONO DA SOLI!» 



SANTI NUMI/ \ SOFFICE/ PEUICATA, 

LA MAIONESE È GUSTOSA... QUESTA MAIONESE } MAIONESE/ 

EC-CE-ZIO- i È UN'OPERA D'ARTE/ 
. NA-L.E/ 
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*NEl MIO PICCOLO, PERÒ, ANCH'IO ME LA CAVAVO EGREGIAMENTE..." 




COMPLIMENTI, 
PAPERINA/ PA QUANPO 
TI HO ASSUNTO, LE NOSTRE 
VENPITE SONO AUMENTATE 
PEL TRENTA PER 
CENTO/ 



GRAZIE, 
RUP6RT/ QUESTO 
LAVORO MI PIACE 
PAWERO E CERCO 
PI SVOLGERLO 
AL MEGLIO/ 




TIENILA P'OCCHIO, MELANIE/ 
POTRESTI IMPARARE 
QUALCOSA/ 
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* NEW ATTESA DI SAPERE COME FINIRÀ CON PAPERINO, OCCUPIA- 
MOCI DI MISS PAPERETT: LA QUALE, POCHI ISOLATI PIÙ IN LA..." 



»... E RITENIAMO 
PERTANTO CHE 
LA CLAUSOLA IN 
OGGETTO NON 
SIA LEGALMENTE 
VINCOLANTE/ 
CORDIALI SALUTI... 

ECCETERA, 
ECCETERA": 
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GIUSTO/ FRA LE 
VARIE "OPERAZIONI", 
TUTTAVIA, È COMPRESA 
UNA GIGANTESCA 
FROCE FISCALE/ . . 
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SÌf / QUEI. PRIMO INCONTRO IN 
ASCENSORE* AVEVA LASCIATO IL SEGNO.' 
TANTO CHE, IL GIORNO DOPO...» 





BRIGITTA, 
CHE BEUUA 
COMBINAZIONE/ 
ANCHE VOI REPUCE 
PALLA SPESA? 




GIÀ/ TRA 
COINQUILfNE 
SI PIVIPONO 
UE INCOMBENZE E 
OGGI è TOCCATA 
A ME/ 



K£CV EPISODIO 
PRECEDENTE 






il 



VA'O tW 




VOI CI SIETE... PANT/ 
A ME RESTANO 
ANCORA PUE 
PIANI/ 
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CHE BELL'ARREDAMENTO/ 
E GUARDA QUANTI LIBRI... 
LETTURA DEV'ESSERI 




Sì, MA È ANCHE PARTE DEL MIO 
LAVORO/ ANCORA NON SAPETE CHE 
FACCIO UO SCRITTORE/ 



«... S FU COSI CHE I DUE PICCIONCINI 
INIZIARONO A FREQUENTARSI. "' 




^Lasciamoli dunque alle prese con i capolavori precolombiani..." 
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«. .. E TORNIAMO ALLA SOTTOSCRITTA, COSTRETTA A VEDERSELA 
CON BEN ALTRA SITUAZIONE!" 



HO PRENOTATO Al QUATTRO PALMÉNTI, 

UN NUOVO RISTORANTE 01 CUI PARUANO 
BENE/ NON VE CO U'ORA PI PROVARLO/ /: 




TEMO CHE COVRA I ANCARCI CA SOLO/ 
MI ERO DIMENTICATA CHE C'È CA FARE 
L'INVENTARIO DEL NEGOZIO/ 
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*Cos7, MI MISI ALL'OPERA.' MA MAI AVREI IMMAGINATO CHE ORGANIZZARE 
UNA SFILATA DI MODA FOSSE TANTO COMPLICATO..." 
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*Come si Dice, 

QUANDO IL GIOCO 
SI FA DURO, I DURI 
COMINCIANO A GIOCARE/ 
BE', IO AVEVO APPENA 
COMINCIATO/ IL GIOCO, 
PERÒ, STAVA PER FARSI 
ANCORA PtÙ DURO E... 
NON SOLO PER ME/» 



F/NE 

DEL TERZO EPISODIO 
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Volete spassarcela? Affidatevi a un professionista! - A 4'*<il<i 

Arriva IO PAPERINO: 240 pagine di avventure I II 60 ICO la 

e disavventure a fumetti in compagnia del papero j _ ■ g 

più divertente del mondo. Fate un salto in edicola! UCil D Cl{jQSlO 
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IL G 

TRIESTIN 
NARRAT 
IL SUO LIBRO PER RAG 
E CI RACCONTA IL SUO 
PUNTO DIVISTA SUL 
VIAGGIO. A PIEDI. 



CRITTORE 

RAN 




di Dav ide Catenacci 
Foto Gettylmages 



C'è differenza 
tra vacanza e 
viaggio? 

R.: «In teoria, 
non dovrebbe. 

Vacanza oggi si- 
gnifica necessità 
di non pensare, 
mentre il viaggio 
fatto seriamente 
è quasi un secon- 
do lavoro. Ma è 
molto meno 
stressante 



un viag- 
gio che 
ci si è 
costruiti 
da soli 
di uno che viene 
rifilato da altri e 
magari costa il 
doppio. Costrui- 
re da sé il proprio 
viaggio è un otti- 
mo investimento 
perché quando 
non si riproduce 



"ANDARE PIANO 
NON DILATA 
LO SPAZIO 

MALO 
ACCORCIA" 



una situa- 
zione ca- 
salinga, si 
stacca per 
davvero e 
alla fin fine la vera 
vacanza è proprio 
quella: accettare 
la fatica iniziale 
per conquistare 
questo spazio. 
Ho fatto tanti 
viaggi che mi so- 
no costati fatica 



a livello organiz- 
zativo, però è co- 
me se la vita mi si 
fosse allungata in 
termini di intensi- 
tà. Ogni anno ho 
la sensazione di 
ricominciare da 
zero e non rischio 
di confondere un 
anno con l'altro.» 

Nel tuo libro di- 
ci che "i viaggi 




IN QUESTO LIBRO, PAOLO 
BUMIZCI RACCONTA IL 
SUO VIAGGIO A PIEDI DA 
TRIESTE A POLA 
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si sognano a 
lungo". Ora che 
viaggio stai so- 
gnando? 
R.: «Tanti. Per 
esempio, mi 
piacerebbe per- 
correre la strada 
della birra, che è 
nata sul Nilo ed è 
finita nel Grande 
Nord. In realtà 
è una scusa per 
berne un po'.» 



Ci sono altri 
modi, oltre al 
sogno, per tro- 
vare la meta di 
un viaggio? 
R.: «Una meta 
può nascere da 
una chiacchie- 
rata tra amici, da 
un cortocircui- 
to casuale. Può 
nascere anche 
da un desiderio 
di smentire dei 
» 



luoghi comu- 
ni, per esempio 
dall'indignazione 
rispetto a certe 
frasi fatte, spe- 
cialmente quan- 
do ci riferiamo al 
Sud-Est, il luogo 
da cui arriva ciò 
che temiamo. Ed 
è molto importan- 
te andare, incon- 
trare "l'altro".» 

Che cos'è la 
"saggezza del 



IL LIBRO DI 
PAOLO RUMIZ È 
Li ANTEMENTE 

USTI 
DALL'AI 
ALESSJ 
BARONI 



camminatore" 
di cui parli nel 
libro? 

R.: «Significa sa- 
pere che andare 
piano non dilata 
lo spazio ma lo 
accorcia, perché 
tutto si stampa 
in testa e diventa 
familiare. Signi- 
fica sapere che 
la notte prima 
di partire non si 
dorme perché 
una serie di fre- 




nesie in corpo 
pongono tante 
domande. Ma 
nel momento in 
cui si è già prova- 
ta questa sensa- 
zione, la si accet- 
ta. L'ansia della 
vigilia prende 
tutti i migratori 
quando stanno 
per partire.» 

La lettura può 
essere parago- 
nata a un viag- 
gio? 

R . : «Sì, una 

bella lettura fa 
viaggiare con la 
mente. Mi piace 
accompagna- 
re i viaggi con 
un libro o, oggi, 
anche con un e- 
reader. Leggere 
in movimento, 
cambiando let- 
to ogni sera, è 
un'esperienza 
perché il libro si 
scolpisce nella 
mente. Non di- 
menticherai mai 
che quel libro è 
stato il tuo com- 
pagno di viaggio 
in quei luoghi. 
Viaggiare spal- 
ma la vita su 
spazi diversi, che 




possono essere 
anche immagi- 
nari, ma che 
restano ben 
situati nel 
tempo.» 

Cosa insegna 
un viaggio? 

R.: «A mettersi 
in discussione. È 
come dire: "Ho 
alcune certezze, 
vediamo se fun- 
zionano". Alcune 
si sbriciolano e 
al ritorno quel- 
le rimaste sono 




molto più forti, 
viaggio è la 
riscoperta 
della sem- 
plicità, del- 
la legge- 
rezza, spe- 
cialmente per il 
viaggiatore ma- 
turo, lo ho l'età 
per essere nonno 
e per me la cosa 
più bella sarebbe 
portarmi dietro 
dei ragazzini a cui 
trasfondere nel 
viaggio i racconti 
sulle cose che ho 



compiuto, strap- 
parli alla trappola 
dei viaggi solo vir- 
tuali che la nostra 
società tenta di 
rifilarci.» 

C'è un'età ide- 
ale per viag- 
giare? 

R.: «Direi l'adole- 
scenza e la vec- 
chiaia. Nell'età 
matura non si ha 
tempo, anche se 
sarebbe l'età per- 
fetta perché si di- 
spone del massi- 
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mo delle forze. Pur- 
troppo, la nostra 
società ci ruba 
il tempo, il bene 
più importante che 
abbiamo. Gli adole- 
scenti oggi viaggiano 
poco, hanno meno 
coraggio delle nostre 
generazioni e sono un 
po' addormentati. Se- 
condo me è colpa dei 
genitori, che dovreb- 
bero lasciarli andare. 
Un anno sabbatico a 
scuole finite sarebbe 
ideale, però dovrebbe 
essere preceduto da 
qualche piccolo "col- 
laudo". Una sola setti- 
mana di viaggio auto- 
costruito lascia un se- 
gno indelebile. A me 
ha cambiato la vita un 
viaggio fatto 
con mio figlio 
sedicenne. 
Siamo partiti 
in bicicletta, 
ho comincia- 
to a leggere il 
paesaggio e guardare 
gli incontri con oc- 
chi completamente 
nuovi e da allora ho 
cominciato a scrive- 
re diversamente. Per 
mio figlio è stato il lan- 
cio nell'età adulta e 
per me l'accettazione 
che il mio compito 



"A ME HA 
CAMBIATO 
LA VITA UN 
VIAGGIO FATTO 
CON MIO FIGLIO 
SEDICENNE" 




di padre era finito. 
Ero diventato una 
specie di fratello 
maggiore. È im- 
portante che avvenga 
questo atto simbo- 
lico, perché da quel 
momento il rapporto 
padre-figlio cambia. 
Da protettivo diventa 
rapporto tra lupo e il 
lupetto, dove il primo 
è il capobranco a cui 
è riconosciuta espe- 
rienza, ma l'autorità è 
finita.» 

Si viaggia me- 
glio da soli o in 
compagnia? 

R.: «Si ha un po' di 
paura a viaggiare da 
soli. In compagnia 
è facile, però c'è un 
grande svan- 
taggio: ogni 
decisione de- 
ve essere pre- 
sa collegial- 
mente e que- 
sto comporta 
tempo. Da soli si può 
modificare continua- 
mente il viaggio e an- 
dare là dove ti porta il 
vento, dove ti chiama- 
noie cose, dove ti fan- 
no andare gli incon- 
tri. Ci sono cose che 
succedono solo se ci 
si muove da soli. 
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DISEGNI E MUSICA 
DI A. BARONCIANI 

Oltre ad avere un 
magnifico testo, 
A piedi è pieno di 
splendide illustra- 
zioni del disegnatore e 
musicista pesarese Ales- 
sandro Baronciani, al qua- 
le abbiamo fatto una mini- 
intervista. 

Qua! è la tua attività vacan- 
ziera preferita? 

B.: «Disegnare. È la cosa 
che più mi rilassa e che 
mi piace di più. Mentre 
tutti prendono il sole, io 
disegno. Tiro fuori gli acque- 
relli, per esempio, che voglio 
usare tutto l'anno ma che riesco 
a usare solo in vacanza.» 

Chi ti vede disegnare ti chie- 
de che cosa tu stia facendo? 

B.: «A chi è in vacanza, di qual- 
cuno che disegna non gliene 
importa niente, Quindi posso 
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disegnare indisturbato le persone 
che si stanno rilassando. Puoi 
ritrarre chiunque anche in co- 
stume da bagno e nessuno farà 
una piega. Al contrario, quando 
durante l'anno disegno in treno, 
c'è chi è un po' infastidito quando 
si accorge che gli sto facendo un 
ritratto.» 





Preferisci andare in vacanza 
al mare, in montagna o verso 
quale altra meta? 

B.: «Dipende da che cosa consi- 
deri vacanza. In questo momento 
sto andando a fare un concerto e 
per Matteo, Gianni e me di Altro, 
la nostra band, è una vacanza. Ci 
chiamano in un posto in cui non 
sappiamo dove dormiremo, ma 
sappiamo che saremo ospitati e 
poi torneremo a casa. Magari ci 
fermeremo da qualche parte a 
mangiare o a fare il bagno in un 
fiume, lo vengo dal mare e per me 
d'estate si va al mare. Punto. Però 
non la considero una vacanza.» 

Ti è piaciuto illustrare il libro 
di Paolo Rumiz e perché? 

B.: «Mi è piaciuto tantissimo 
perché non sapevo quanto fosse 
importante andare a piedi.» 



Dopo i primi giorni eli 
solitudine si passa a 
un'enorme felicità in- 
teriore, ritrovi te stes- 
so e vai che è una me- 
raviglia, con una can- 
zone interna che ti fa 
compagnia. Una cosa 
bella riguarda l'an- 
datura. Da lontano la 
gente vede chi sei 
da come cammi- 
ni, e se i segnali 
che lanci dicono 
che vai in pace è 
quasi impossibile 
che qualcuno non 
si avvicini per fare un 
pezzo di strada con 
te, per offrirti da be- 
re o per raccontarti 
qualcosa.» 

Esiste una meta 
che consiglieresti 
oppure la destina- 
zione è indipen- 
dente dallo scopo 
del viaggio? 
R.: «Dev'esserci qual- 
cosa che ti chiama, 
anche se conta quel- 
lo che trovi in mezzo. 
La meta è spesso un 
pretesto per non 
perdersi, ma per la 
strada succedono 
cose che portano 
altrove. Il viaggio 
impone le sue con- 
dizioni: non sarai 
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tu a modificarlo, è lui 
che modificate.» 

Qual è la cosa più 
bella che può ac- 
cadere a un viag- 
giatore? 

R.: «Incontrare una 
persona nuova che 
non ti aspettava e con 
la quale si stabili- 
sce un tempora- 
neo rapporto 
di grandissi- 
ma profondità. 
A chi passa e chi 
resta si racconta- 
no cose che non rac- 
conterebbero nem- 
meno alle persone più 
intime, proprio per- 
ché chi viaggia passa 
e non torna più. 
In poche ore si 
diventa depo- 
sitari di segreti 
incredibili.» 

_ .« , . dm- ÀwMujwrijL 

Qual e, tra 1 ' venete. 
tuoi viaggi, quel- 
lo che preferisci? 

R.: «Il primo che ho 
fatto per la Repubbli- 
ca, Trieste-Istanbul 
in bicicletta. Era tal- 
mente perfetto che 
poi mi sono sempre 
trovato nella diffi- 
coltà di fare qual- 
cosa dello stesso 
livello». V 





/ SE TI INTERESSA, HO ORGANIZZATO \ 
PER I MIEI CUIENTI IU CONCORSO 
IMBRATTA E VINCI CON ESTRAZIONE 
A PREMI/ 




Testo e disegni di Alessandro Del Conte 
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CO/55/ DI 
SOP£AW/V£NZA 

ISTRUTTORE 

ARTHUR 
DE FORCE 
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L'indomani 
mattina presto.. 



i cue nuovi 

ARRIVATI 
STANNO ANCORA 
POLTRENPO 



P 
» 

\v\\/' 



I 
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ALMENO DE FORCE 
CI HA PATO UM 
MACHETE/ E AN- 
CHE PIUTTOSTO 
AFFILATO/ 
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Finita la 
settimana.. 



PIUTTOSTO MOVIMENTATA, 

COME VACANZA/ 
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QUANTE COSE SONO CAMBIATE... QUESTO FAST FOOP, 
PER ESEMPIO, PRIMA NON C'ERA/ 




EH, EH/ IU MIO AMICO 
PIPPO, INVECE, NON 
CAMB1EPÀ MAI/ 




^/Testo di Carlo Panaro - Disegni di Maurizio Amendola 
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APESSO CERCHIAMO UNA 
BUONA OCCASIONE PER 
METTERCI AU UAVORO.' 




P^ 5 / 




o 





SÌ, LO so! 
RIEVOCA UNO STORICO 
AVVENIMENTO PEUUA 
SECONDA METÀ 



UGK' U'ASCIA CI GUERRA E 

STATA PISOTTERRATA/ 



POPÒ ANNI PI PACÌFICA 
CONVIVENZA, ATTACCHEREMO 
VISI PAUL-IDI/ 





COSI 
SMETTERANNO 
PI INVADERE UE 
NOSTRE 



LK3H/ GIUSTO, 




*LA NOTIZIA ARRIVÒ BEN PRESTO ANCHE ALLA 
PICCOLA FATTORIA DEL COLONO JACOB.." 



NE SEI SICURA 
GOCCIA C 
RUGIADA 



E CERTO COME IL SOLE CHE SORGE, 
MARITO/ MIO PADRE, IL CAPO ALCE PINGUE, 
ATTACCHERÀ ,. 
LA TUA 1 GLOM/ 
GENTE/ nsril PREPARANO 
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s </ACOB £ SUA MOGLIE, LA GIOVANE SQUAMI NAKAWA, 
RAPPRESENTAVANO, CON LA LORO PICCOLA FAMIGLIA, IL PUNTO 
D'UNIONE DELLE DUE COMUNITÀ.-'' 



HO UN'IOEAJ 
SPERO PROPRIO CHE 
FUNZIONI/ 





ANCHE SE PIVERSI, I NOSTRI 
POPOLI POGSObiO CONVIVERE 
PACIFICA- 
MENTE/ 



rRiN 
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%E SUE PAROLE CONVINSERO LE AUTORITÀ" CfTTAD/NE, 
COSÌ VENNE STIPULATO UN TRATTATO Or PACE-." 
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CHE PICI... CI PROVIAMO 
ANCHE NOIP 




ABBIAMO 
RICEVUTO CECINE 
CI PROPOSTE, 

miss Neuuy/ 



PURTROPPO, PERO, 
SONO TUTTE TROPPO 
CARE PER UE CASSE 
COMUNALI/ 




UE ICEE, POI... UHM... NON SONO APPATTO 
ENTUSIASMANTI/ — — ' 




SOtP/ CHE COS'I QUESTA. MUSICA?. 
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ORGANIZZIAMO 
UNA PARATA CON 
CHEERLEADER, FIGURANTI 
IN COSTUMI D'EPOCA, 
MUSICA E CORIANDOLI/ 



IL CLOU DELL'EVENTO 

SARÀ L'ARRIVO IN 
CITTÀ DEL CARRO PI 
JACOB TRAINATO DA 
CAVALLI... 



LO GUIDEREMO NOI... IN 
ABBIGLIAMENTO D'EPOCA, r 
NATURALMENTE/ _J 




IL CARRO PARTIRÀ 
DALLA CAMPAGNA, NELLA 
ZONA DOVE UN TEMPO 
SORGEVA LA FATTORIA 
DI JACOB... 




... POI ATTRAVERSERÀ L'ACCAMPAMENTO ORMAI 
ABBANDONATO DEI NAKAWA, E INFINE ARRIVERÀ 
IN CITTÀ/ 




YUK' L'ARRIVO PEL CABRO PARA INIZIO 
Al FESTEGGIAMENTI/ 



A OGNI TAPPA, MI 
FERMERÒ A RACCOGLIERE 
UN OGGETTO SIMBOLO: 
UNA SPIGA PI GRANO 

NEL CAMPO DELLA 
FATTORIA CI JACOB... 




... PER SIMBOLEGGIARE 
IL VINCOLO PI AMICIZIA 

SUGGELLATO UN 
SECOLO 
E MEZZO 
FA' 



MUMBLE... 

BELLO.' 
MI PIACE.' 



IL TUTTO 
VERRÀ 
RIPRESO IN 
DIRETTA TtVÙi 



CI FAREMO PRESTARE LA 
COPIA PEL CARRO PI JACOB 

ESPOSTA AL MUSEO 
PEL WEST.' 
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TRA POCO, INIZERANNO GUI 
AUL6NAM6NTI PI BASKET/ I RAGAZZI 
SONO GIÀ PRONTI/ 




(ioi; 
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*_ A4GTER NELSON, IL DIRETTORE DI TOP TV."' 



VORREMMO PARE QUALCOSA 
TtPO IU GIRO PI TOPOLINI*/ 
UN'AUTO, CON CRONISTA 
E CAMERAMAN, PRECEPE 
IU CARRO... 
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COMMENTANDO E RIPRENDENDO IN DIRETTA 
UE VARIE TAPR? DEL PERCORSO/ 



IL VOSTRO PROGETTO 
MI PIACE MOLTO/ IL CRONISTA 
PIÙ INDICATO PER QUESTO 

INCARICO 
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Il giorno dello storico anniversario.. 



IL NOSTRO AMICO GANCIO ORA 
RACCOGLIERÀ LA SPIGA PI GRANO... 
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OH, NO/ ACCIO CARRO/ 





HO SOSPETTATO Ol VOI POPÒ 
QUEL PRECISISSIMO LANCIO 
CI FRECCE.' 



W« KPS7W0 UFFICIO, AVEVO 
NOTATO CHS SIETE UN CAMPIONE 
DI TIPO CON L'ARCO."' 




POCO FA, QUANDO HO 
TROVATO IL CARRO, HO VISTO 
UN LUCCICHIO SULLE COLLINE/ 
ERA IL RIFLESSO PEL SOLE 
SU UN BINOCOLO... COSÌ 
HO CAPITO CHE QUALCUNO 
MI STAVA 
SPIANDO/ 



QUINDI HO TROVATO QUÉSTA JEEP... E IL COLPEVOLE/ 




NON TI LASCERÒ ROVINARE 
IL MIO PIANO/ 




FERMO/ FURFANTE/ UE TUE MAUEFATTE SONO IN 
:■' 2ETTA TIVÙ/, , ■ , ■ 7— ~~ 

/ \ A \ 




TEMPISMO 
PERFETTO, 
PIPPO! 



\ YUK/ COMINCIAVO A 
I PREOCCUPARMI/ TI AVEVO 
J VISTO 
VOUARE 




COST SIAMO CORSI QUA AD AIUTARTI.' 
YUK/ 



gH/ EH/ BEN 

FATTO/ ; 




E ADESSO A NOI, 
HARRIS/ PERCHÉ 
HAI DISTRUTTO 
IL CARRO PI 



SGRUMI? A QUESTO PUNTO 

1 POSSO ANCHE 

( — V DIRVELO/ 




AVEVO UN DUPLICE OBIETTIVO. 
pgR PRIMA COSA, VOLEVO 
VENDICARMI OEL SINDACO 
TAU30T7 
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VOLEVO FARE L'ARBITRO NEL CAMPIONATO PI BASKET PI 
TOPOUNIA, MA LUI NON MI 
HA GIUPICATO APATTO/ 




GIÀ.' SAPEVO 
CHE TALBOT CONTAVA 
MOLTO SULLA STORICA 
CELEBRAZIONE PER FARE 
BELLA FIGURA... 




... E VENIRE 
RIELETTO/ 



UHM... 

CAPISCO IL TUO 
PIANO/ 



PISTRUGGENPO IL CARRO 
PI UACOB CONTAVI PI 
MANPARE IN FUMO 
FESTEGGIAMENTI/ 



EH, EH/ 

HAI FATTO 
CENTRO/ 




IL FALLIMENTO PEL CENTOCINQUANTESIMO ANNIVERSARIO SAREBBE 
STATO PER TALBOT UNA PESSIMA PUBBLICITÀ/ V~ 




^mmsm { 15) 



E IL SECONDO 
OBIETTIVO? 



EH, EH/ QUELLO 
ERA DECISAMENTE 
PIÙ LUCROSO/ 



* Mentre studiavo per mettere a punto 
la mia vendetta, ho scoperto che.." 
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THE WALT DISNEY COMPANY ITALIA S.r.l. 

già The Walt Disney Company Italia S.p.A 

Società a responsabilità limitata con socio unico 
Sede in VIA FERRANTE APORTI 6/8 - 20125 MILANO (MI) 
Capitale Sociale Euro 6.240.000 
Società soggetta all'attività di direzione e coordinamento esercitata da The Walt Disney Company Ltd. 

BILANCIO AL 30 SETTEMBRE 2011 

Gli importi presenti sono espressi in Euro (salvo diversamente indicato) 



ATTIVO: 



30/09/201 1 30/09/201 0 



A) Crediti verso soci per versamenti ancora dovuti. 

B) Immobilizzazioni 



0 



0 



/. - Immobilizzazioni immateriali 

3) diritti di brevetto industriale e diritti di utilizzo di opere dell'ingegno 179.067 

4) concessioni, licenze, marchi e diritti simili 69.481 

5) Avviamento 2.302.031 

6) Immobilizzazioni immateriali in corso 0 

7) altre 4.834.988 
Totale 7.385.567 



//. - Immobilizzazioni materiali 

3} attrezzature industriali e commerciali 
4) altri beni 

5} Immobilizzazioni materiali in corso 
Totale 

///. - Immobilizzazioni finanziarie 

1) partecipazioni in 

a) Imprese controllate 
d) Altre imprese 

2) crediti 

a) verso Imprese controllate 

b) verso Imprese collegate 

c) verso Imprese controllanti 

d) Verso altri 
Totale 

Totale Immobilizzazioni (B) 

C) Attivo circolante 

/. - Rimanenze 

1) Materie prime, sussidiarie e di consumo 

2) Prodotti in corso di lavorazione e semilavorati 
4) Prodotti finiti e merci 

Totale 



1.715.237 
549.298 
114.884 

2.379.419 



0 
224 



7.561 
7.785 
9.772.771 



483.749 
513.458 
3.125.553 
4.122.760 



91.646 
0 

67.667 
250.000 
552.385 
961.698 



148.878 
196.260 
0 

345.138 



4.340.000 
224 



7.514 
4.347.738 
5.654.574 



494.700 
669.793 
1.595.153 
2.759.646 



//. - Crediti 

1) Verso clienti 

a) importi esigib. entro Tesero, successivo 

2) Verso imprese controllate 
I importi esigib. entro l'eserc. successivo 
arso imprese collegate 

4) Verso imprese controllanti 

a) importi esigib. entro l'eserc. successivo 
4-bis) Crediti tributari 

a) importi esigib. entro l'eserc. successivo 
4-ter) imposte anticipate 

a) importi esigib. entro l'eserc. successivo 

b) Importi esigib: oltre l'eserc. successivo 

5) verso altri 

a) importi esigib. entro l'eserc. successivo 
Totale crediti 

IV. - Disponibilità liquide 
1) Depositi bancari e postali 

3) Denaro e valori in cassa 
Totale disponibilità liquide 

TOTALE ATTIVO CIRCOLANTE ( C) 



0 



2.209.312 



3.727.717 
122,433.057 



.................. ..................... 



7.888.697 

3.664.281 

1.533.804 

6.749.955 
447.645 

3.788.714 
11&796.929 



26.171.280 
5.424 
26.176.704 



40.293.456 
5.893 
40599.349 



D) Ratei e risconti 

- Altri ratei e 
TOTALE P) 

TOTALE ATTIVO 



17.606.537 
|7.606.537 

1^,111-830 



6265.047 
.M65,047 



PASSIVO: 30/09/2011 30/09/2010 



A) Patrimonio netto 

I. Capitale 

IV. Riserva legale 

VII. Altre riserve 

Vili. Utili (perdite) portati a nuovo 
IX. Utili (perdite) dell'esercizio 
TOTALE PATRIMONIO NETTO 

B) Fondi per rìschi ed oneri 

1) Fondi di trattamento di quiescenza e obblighi simili 
3) Altri 
TOTALE 



D) Debili 

1. Obbligazioni 

2. Obbligazioni convertibili 
3. 



6.240.000 
1.248.000 
221.146 

22.684.280 
7.114.633 

37.508.059 



35.610 
14.865.014 



6.240.000 
1.248.000 
1.127.763 
31.112.637 
11.551 .784 
51280.184 



35.610 
15.987.348 



14.900.624 

■ ■•■■illuni ■•■•■■■■•••■■■■■■■■■■■«■■■■■•■■■■■a 

956.185 




4. Debiti verso banche 

5. Debiti verso altri finanziatori 

6. Acconti 

7. Debiti verso fornitori 

a) importi esigib. entro Tesero. 

8. Debìtì rappresentati da titoli 



9. Debiti verso controllate 






a) imoorti esiaib entro l'eserc successivo 


o 


31 3 299 


7 0 Debiti verso imDrese colleoate 






7 7. OeM/ verso controllanti 






a) importi esigib. entro 1 eserc. successivo 


60.145.715 


31.434.807 


72. Debiti tributari 






ai imoorti esiaib entro l'eserc successivo 


2.719.210 


3.760.976 


7 3.Debiti verso istituti di previdenza e di sicurezza sociale 






a) importi esigib. entro l'eserc. successivo 


1.155.285 


958.350 


14. Altri debiti 






a) importi esigib. entro l'eserc. successivo 


30.110.813 


35.348.404 


TOTALE 


124.116.323 







E) Ratei e risconti 






- Altri ratei e risconti passivi 


2.630.639 


4.118.964 


TOTALE (E) 


2.630.639 4.118.964 




TOTALE PASSIVO E PAT NETTO 


180.111.830 


173.775.544 


CONTI D'ORDINE 


30/09/201 1 




a) Garanzie Prestate 


1.821.714 


824.477 


TOTALE CONTI D'ORDINE 


1.821.714 


824.477 


CONTO ECONOMICO 


30/09/201 1 


30/09/20101 



A) Valore della produzione 




a) vari 

TOTALE VALORE DELLA PRODUZIONE 

B) Costi della produzione 

6) Per materie prime, sussidiarie, di consumo e di merci 

7) Per servizi 

8) Per godimento di beni di terzi 

9) Per il personale 

a) Salari e stipendi 

b) Oneri sociali 

c) Trattameno di fine rapporto 
e) Altri costi 

10) Ammortamenti e svalutazioni 

a) Ammortamento delle immobilizzazioni immateriali 

b) Ammortamento delle immobilizzazioni materiali 

c) Altre svalutazioni delle immobilizzazioni 





296.355.972 


1.367.117 


(489.501) 


35.033.139 


42.729.920 


366.493.596 

"'■•••••I 


338.596.391 


12.377.119 


11.854.939 


286.365.857 


261.444.263 


5.831.882 


5.167.314 


24.390.754 


24.121.929 


6.082.747 


6.465.119 


1.423.265 


1.430.541 


5267.155 


3.475.630 


3.876.827 


478.081 


128.275 


134.023 


206.484 


0 



d) Svalutazioni dei crediti compresi nell'attivo circolante 
e delle disponibilità liquide 
1 1 ) Variazioni delle rimanenze di materie prime, sussidiarie, 
di consumo e merci 

12) Accantonamento per rischi 

1 3) Altri accantonamenti 

14) Oneri diversi di gestione 



1.159.877 

10.952 
700.009 
1.776.681 
2.572.640 
352.170.524 



421.942 
41.315 



1.117.499 
2.353.899 
319.015.862 



Differenza tra valore-costi della produzione (A - B) 

C) Proventi e (oneri) finanziari 

15) Proventi da partecipazioni 

16) Altri proventi finanziari 

d) Proventi diversi dai precedenti 

- Altri proventi 

17) Interessi e altri oneri finanziari 

- Altri interessi e oneri finanziari 
17.bis) Utili e perdite su cambi 

TOTALE (15 + 16+ 17+17bis) 

D) Rettifiche di valore di attività finanziarie 

18) Rivalutazioni - - 

19) Svalutazioni - - 

E) Proventi e oneri straordinari 

20) Proventi 



14.323.072 



19.580.529 

**■»*>•■■*• ICE <• 



21) Oneri 
- altri oneri 
TOTALE I 

Risultato prima delle imposte (A-B+C+D+E) 



a) Imposte correnti 
c) imposte anticipate 
TOTALE 



269.760 

(6.120) 
(691.862) 



HlllAltlll.tttlItlKII 



28.052 

(847.955) 
f^19.9p3) 



251.696 

(22.224) 
(1.111.898) 
(882.426) 



74.803 
(131.976) 



13.074.947 1 8.640.931 

•>••>••• •■■•••■••••«•■•■■*•*■*■. ••••*••••• •■• 



6.057.203 
(96.889) 
5.960.314 



6.862.355 
226.792 
7.089.147 



23) UTILE (PERDITA) DELL'ESERCIZIO 



7.114.633 11.551.784 

•■•■■•■••■■•••■••■•■•■••■•••■■■■•a* •*■*••••••>••■ ■*■ 



PROSPETTO DI DETTAGLIO DELLE VOCI DI BILANCIO PUBBLICATO Al SENSI DELL' AP.T.9C 
GARANZIE NELLE COMUNICAZIONI, DENOMINATA INFORMATIVA ECONOMICA DI SISTEMA. 





Soggetto Segnalante: The Walt Disney Company Italia S.r.l - divisione Publishing 




Codice Fiscale 00726320153 








Anno 2011 


1 


VENDITA COPIE 




51.330.521 


2 


PUBBLICITÀ 




1.586.436 


3 


DIRETTA 




466.374 


4 


TRAMITE CONCESS IONARIA 




1.120.062 


5 


RICAVI DA EDITORIA ON LINE 






6 


ABBONAMENTI 






7 


PUBBLICITÀ 






8 


RICAVI DA VENDITA DI INFORMAZIONI 






9 


RICAVI DA ALTRA ATTIVITÀ EDITORIALE 




867.297 


10 


TOTALE VOCI 01t02t05^08f09 




53.784.254 
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TUTTA £s 
NUOVA! 



Gn 



TANTI GIOCHI CON I 
PERSONAGGI DISNEY 
PIÙ AMATI, BARZELLETTE, 
UN FUMETTO GIOCO E 
TANTO DIVERTIMENTO! 



IN EDICOLA DAL 10 AGOSTO 




nomo 

marno 

w so CUCK 




Testo di S. Ambrosio, R. Gagnor, A. Pavanelli - Disegni di M. Mazzarello 
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o- 



pìppo?! 

la soffitta/ 



YUK/ HA 
FUNZIONATO/ 



mi 
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£BL SPECIALE GIOCHI E BA-RZE 




SOLE, MARE, VACANZE E... TANTI GIOCHI DA FARE SOTTO 
L'OMBRELLONE DA SOLI 0 CON GLI AMICI DEL MARE! 
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CASTELLI DI SABBIA, 
CHE PASSIONE! 

In una famosa città balneare italiana si tiene ogni anno il Festival intemaziona- 
le delle sculture di sabbia. Se volete saperne il nome, risolvete il cruciverba, 
poi riportate nelle caselle in basso le lettere che nello schema si trovano nei qua- 
dretti con gli stessi numeri. M 



ORIZZONTALI 

1. Lo è la torta - 5. La fidanzata di Paperino 

- 12. Il nome della Venier - 14. Il simpatico 
presentatore di Zelig - 15. Le iniziali del di- 
fensore Danilo - 17. L'antico centro di Ragusa 

- 19. Sigla degli Stati Uniti - 20. Nota Bene 

- 21. Il nome dell'attore Gullotta - 23. Giallo 
sabbia - 25. Il Padre di Petralcina - 26. Che 
sembra, che si presenta alla vista - 29. Le ini- 
ziali di Travolta - 30. Le preparano i laureandi 

- 31. Recipiente in terracotta per liquidi - 33. 
La metà... di otto - 35. Consumato, logoro - 
37. Imposta Comunale sugli Immobili - 38. 
Prezioso metallo - 39. Le iniziali di Pattinson, 
vampiro di Twilight - 41. Un tempo a teatro - 
43. Ha per capitale Teheran - 44. In Ameri- 
ca del sud c'è quello delle Amazzoni - 45. La 
Repubblica d'Irlanda - 46. Il presidente USA 

- 47. Articolo indeterminativo - 48. Coltiva- 
zioni a ortaggi - 50. Divo dello spettacolo - 
51. Se le dà il vanitoso - 52. Mezzo pubblico 

- 53. 1 cortili delle fattorie - 54. Bollita - 56. 
Secondo pronome personale - 57. Sinuosità 
del fiume, meandro - 58. Lo è ciò che mi ap- 
partiene - 59. Colpevoli - 60. Lo sono Minni 
e Topolino - 61. Capoluogo sardo - 63. Reci- 
piente per il mosto - 65. Ingerire liquidi - 66. 
A te - 67. Costosi - 68. Un tempo nel tennis 

- 69. San Francesco dedicò loro un Cantico. 



VERTICALI 

1. L'indimenticabile Lucio, cantante - 2. Dispa- 
ri in lama - 3. Club Alpino Italiano - 4. Negozio 
di piante medicinali - 6. Le prime dell'alfabeto 

- 7. Il segno che somma - 8. Dopo la erre - 9. 
Malvagia, cattiva - 10. In bocca all'egocentrico 

- 11. Infilare nell'asola - 13. Un erbivoro dalle 
grandi corna - 16. Il Johnny... pirata - 18. Il 
fiume di Firenze - 20. Né no né si - 22. Una 
casa automobilistica tedesca - 24. Ingres- 
si degli edifici - 25. Sigla di Pistoia - 27. Un 
continente - 28. ... qua! - 29. La sorella di 
Meg, Beth e Amy in Piccole Donne - 32. Due 
romani - 33. Avverbio di tempo - 34. Entrare 
nelle forze armate - 36. Una malattia dell'o- 
recchio - 38. Pregiato pesce - 40. Si digita al 
bancomat - 42. Gioielli - 43. Gibbosi... nelle 
pari - 48. Tra le stelle c'è quella minore e quel- 
la maggiore - 49. Prima della zeta - 51. Es- 
sere presenti a uno spettacolo - 52. Tiravano 
l'aratro - 55. L'eroe dell'Eneide - 56. Persone 
originali - 58. Scuro di capelli - 60. I rifugi 
degli animali - 62. Ha per capitale Damasco 

- 64. Escursioni - 65. Vi si servono bevande 
fredde e calde - 66. Dopo il bis - 67. Centime- 
tro Cubo -68. Non giù. 
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SUPER ONDA 



LJonda surfabi- 
le più lunga del 
I mondo non si 
trova in mare, bensì in 
un fiume. Per scoprire 
in quale, scrivete nello 
schema gli anagrammi 
delle parole date e ri- 
portate nei quadretti in 
basso, ai numeri corri- 
spondenti, le iniziali del- 
le nuove parole. 

PAROLE 

DA ANAGRAMMARE 

1. Geranio - 2. Sentiti - 3. 
Nottata -4. Redatto - S.Gia- 
sone • 6. Talenti - 7. Ocarina • 
8. Salmone - 9. Garzoni - IO. 
Voragine. 




1 




2 




3 




4 




5 




6 




7 




8 




9 




10 





7 


8 


7 


9 


9 


3 


10 


2 



TOPO • ?96fl 



^ Marghe 
AL LADRO! 

In stazione: 
- Signore e signori, 
attenzione: chi ha preso 
il treno per Bologna è 
pregato di restituirlo! 
Grazie! 



^ Eugenia L, Rovigo 

freddura 

Che cosa fa un gelato 
quando ha paura? Si 
squaglia! 



^Roberto I, Torino 
COLMO 

Qual è il colmo per un 
pescatore? 

Non mangiare la pesca 
perché ne odia il sapore! 



^ Mirko. ForzaJuve 
DAL MEDICO 

- Dottore, dottore, 
quando mangio il gelato 
mi fa male l'occhio... 
-Cara la mia signora, 
ha provato a togliere 
l'ombrellino? 



[ftJWlf] 

■ Sabrina S., Milano 
BUONA NOTTE! 

Cosa fanno i grilli prima 
di andare a dormire? 
Spengono le lucciole. 

■ Matteo M., Milano 
COLMO 

Qual è il colmo per un 
pesce? 

Nuotare con la maschera 
e il boccaglio ma senza 
pinne! 



Paperino la peste va in vacanza 




L'IDEA DI FARE UN CASTELLO DI 
SABBIA GIGANTESCO è STATA 
BELLISSIMA, MA IL SOLE NON CI DÀ 

TREGUA... 

CORAGGIO BETTY, 
IL NOSTRO CAPOLAVORO 
E QUASI FINITO... 



'GUARDA MILLI, LA FORTUNA 
CI ASSISTE/ È ARRIVATA 
L'OMBRA.' 



(L'OMBRA? 



IL 



■.Valentina G.. Genova 
COLMO 

Qual è il colmo per un 
marinaio? 

Navigare in un mare di guai! 



■ Fabrizio C. Modena 
RITARDI 

- Signor Capostazione, insomma, 
il treno che dovevo prendere ha 
già un ritardo di mezz'ora! 

- Non si preoccupi, signore, il suo 
biglietto è valido per tre giorni! 




■ Alberto P., Milano 

IN CROCIERA 

Durante una crociera i 
capitano della nave urla nel 
megafono: - Attenzione! 
Attenzione! I passeggeri che 
stanno facendo il bagno in 
piscina possono continuare 
tranquillamente a nuotare: la 
nave sta affondando! 



uni il k.'.'.' j "° 
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L'ISOLA DEL TESORO 

Paperino e Paperoga sono naufragati su un'isola deserta dove è nascosto 
un favoloso tesoro. Aiutateli a trovarlo. Cominciate posizionando un se- 
gnalino nel punto X e spostatevi su uno dei punti vicini ( T □ I ), quindi 
andate a leggere nel riquadro a sinistra sul simbolo corrispondente e poi in quel- 
lo a destra, spostandovi secondo le indicazioni ricevute. Buona caccia! V 




♦ Leggete i 
± Leggete i 
jfr Leggete i 
) Leggete i 

Leggete i 
▼ Leggete i 
□ Leggete i 
+ Leggete i 
<fc Leggete i 

* Leggete i 



punto 
punto 
punto 
punto 
punto 
punto 
punto 
punto 
punto 
punto 



8 oli. 
15 o 3. 
6ol6. 

15 o 5. 
Ilo 12. 
lo 10. 
12 o 7. 

16 o 8. 

12 o 15. 

13 o 11. 



W Leggete i 
5& Leggete i 
Leggete i 
■ Leggete i 
© Leggete i 
Leggete i 
Leggete i 

* Leggete i 

* Leggete i 

* Leggete i 



punto 
punto 
punto 
punto 
punto 
punto 
punto 
punto 
punto 
punto 



15 o 3. 
608 

15 o 4. 
6o9. 
12 o 8. 
3ol4. 

16 o 6. 
15 o 8. 
10 o 2. 
Ilo 8. 



r 
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1. Un cartello 
vi manda a I 

2. Sulla tavola c'è 
scritto di andare a ❖ 

3. Andate senza 
perdere tempo 
a * o a * 

4. Il tesoro vi aspetta 
nella cassa <r- 

5. Salite sulla 
palma e 

decidete di andare a i 

6. Qui non c'è niente: 
andate a ▲ o a * 

7. Messaggio in 
bottiglia: andate a ■ 

8. Tornate al punto di 
partenza X 



9. Il cocco vi disseta, 
potete correre a * 

10. Vi siete persi, 
tornate alla 
partenza X 

11. Cercate un 
indizio, andate 
a ▲ o a 

12. Cercate un 
po' d'ombra a O 

13. Il granchio vi 
pizzica e saltate a 

14. Messaggio in 
bottiglia: andate a 

15. Una bottiglia! 
Andate a vedere 4* 

16. Andate fino al 
punto ♦oa* 



)PO 



Mass imo R., Frosinone 

CERTEZZE 

Il deserto del Sahara è in 
Africa. Su questo non ci 
piove. 



1 +f 'A-^ 



Ciccio va al mare 





q Elisabetta S., Prato 

PUNTI DI VISTA 

Un gruppo di tortellini prende 
il sole in spiaggia. A un certo 
punto si alza uno e fa: 
- Ragazzi, perché non andiamo 
a farci un bel bagno? L'acqua è 
un BRODO! 



■ Marta G., Latina 

CHE SETE! 

Un elefante ha molta 
sete. Apre il frigorifero, 
vede tutte coca cola e 
dice: ■ E-le-fante? 




SEMBRA FACILE 





?960 





Elle come limonata! Disponete dei sassi piatti di 
due colori diversi come mostra la figura A. 
Ora spostatene due per volta, vicini, e fateli sci- 
volare insieme sul piano d'appoggio con l'indice e il me- 
dio, per ottenere un'altra elle, ma con i colori alternati in 
modo opposto, come mostra la figura B. Occorrono 
cinque mosse. V 
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è SUCCBSSO ALLO 
ZIONÉ? 



OGGI BRIGITTA 
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ROMANTICA/ J 
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BUON FERRAGOSTO, BUON MARE-MONTAGNA-CITTA- 
LAGO-DOVUNQUE SIATE, E BUON DIVERTIMENTO 

SUL NOSTRO SITO! 
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STORIE DI QUESTO 
NUMERO. VOLETE 
SAPERE QUALCOSA 
DI PIÙ SU DI LORO? 
ONLINE CI SONO LE 
BIOGRAFIE DI TUTTI I 
NOSTRI ARTISTI! 
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IN VIAGGIO CON IL TOPO > 

SIETE IN VACANZA? 
IMMORTALATE IL 
NUMERO DI TOPOLINO 
CHE STATE LEGGENDO 
VICINO A UN 
MONUMENTO 0 
A UN LUOGO 
PARTICOLARE E 
POSTATE LA FOTO 
SULLA NOSTRA 
PAGINA DI 
FACEBOOK! 
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La seguente riformativa li viene fesa da The VVàll Disney 
Company Italia Srl {"TWDCD ai sensi e pei gli ef letti del 
Decreto Legislativa 30 guglia 2003 n. 196 (il 'Cadice'') 
vi materia di protesone dei dali personali e concerne 
l'utilizai da noi effettuata delle n formazioni relative alla 
tua persona (i Dati Personali"), forniteci drettarnentedà 
te.a comunque anoipervenuteadanoigenerale aseguito 
di elaboratone, n relazione ad ogni acquista dina stri beni 
e/o servizi - come, ad esempla, al tuo abbonamento alle 
nvisleda noj pubblicate -.alla tua patecipazoneacon- 
carsio manifestai mii di qualsiasi genere da noi condotti, 
oppure alta tua pai tsepaz ione alle lubriche contenute 
in casojna rivista. 

TWDCI e esUeiramente uteressata al nspello della tua 
privacy. Ti preghiamo quindi di voler leggere con atten- 
tane questa riformatila e di compilare formula di 
consenso al trattamento die troverai negli appositi moduli 
Categorie di Dati Personali oggetto di trattamento, 
scopi e modalità del trattamento stesso > IDali Perso- 
nali oggetto di trattamento consistano nelle iilor inazioni 
a te richieste al momento) dell'acquisto di nostri beni e/o 
servizi e nelle informazioni successivamente generale 
dalla gestione di ogni rapporto. Costituiscono nfine Dati 
Personali gli scritti, i disegni, le fotografie ed ogni alba 
nrorrnazbne direttamente da le inviala e concernente 
la lua partecipazione alle lubriche conterule n ciascuna 
rivista. avvero a concorsi a manifestazioni. 
Le (natili del trattamento dei Dati Personali sona le 
seguenti: a. perméttere h svolgimento di operazióni stret- 
tamente connesse e strumentali alla gestione dei lapparli 

con i clienti. come -a litoti meramenteesempliffcalivo - 

l'acquisizione di informazioni prelminan alla conclusione 

del contiattoe la conduzione di verifchee vati Laziali sulle 

r su I tanze e su I l'andamento del rappor lo : 

b. {^mettere la ranella esecutorie delle obbligazioni 

conlrattoali da noi assunte nei confronti dei clienti e 

viceversa nonché degli adempmenti contabili e fiscali 

conseguenti; 

c permettere l'adeincmento agli abbi igliiprevislida leggi, 
regolamenti e normative camun itane, ovvero a disposato* 
ni inparlile da autantà a cò legittmale dalla legge e da 
organi d i vigilanza e controlb. 

rt permettere La par tecipazone alle rubriche contenute in 
ciascuna uvei a. nonché agochi a premoecancorsie pro- 
cedere alla relativa gestione; pubblicarne eventua (mente i 
risultali su Ile riviste da ra tedile; 
e. analizzare le abitudini o scelte diconsumo dei ci enti 

I svolgere attività di «formazione cica ulteriori erodati) 
e/o servizi nastri e-u di nostri parlners. nonché attività 
promozionali, commercial ie dirnarketing 

g. svolgereaUrvilàdirilevazone del grada di soddisfazione 
!-!:j.ìHit--lj 

II trattamento avverrà med ante supportisia telematici che 
cartacei ,enti ambie\entiJalrnente organizza ti anche come 
banche dalio archivi. e comporterà ove necessario l'usa di 
comuncazanipo sia II. telefonctieelelema lidie 
Quatara tu proceda a abbia proceduto all'acquisto di un 
prodotto editoriale d i TWD I , r cevaai da no i ri for mazion i 
cornmeicBlinguardantila medesima trio logia di prodotto, 
Se non desideri ricevere queste inl/jrmaznn i commerciali, 
li preghamo di barrare l'apposita casella contenuta nel 
coupon di raccatta dei Dati Personali. Ti informiamo che 
potrai comunque far cessare n ogni momento l'invio 
di queste intarmai ioni commerciali, inviandoci una tua 
comuncazoneall'indrizzo r portato nell'ut! ano paragrafo. 
Fatto salvo per le eccezioni indicale di seguila i Dati 
Personalinonsonofigerieraledeslnatiallapubblcaziane, 
camuncazone a dillusone. Tuttavia, TWDCI si riserva II 
dutto di deedere, a propria nsndacabile scelta, rimerito 
alla pubblicazione di ogni materiale nviato che, in ogni 
caso, non vara restituito TWDCI si riserva altresì il diritto 
di deedere, a propria nsndacabile scelta, n merito alla 
pubblcaZbne di ogni materiale inerente b svolgmento di 



concorsi omanifeslazunida essa condolleoorganizzale. 
I Dati Personali verranno posti a conoscenza delpersona le 
TWDCI che, nominata responsabile e/o incaricala del 
trattamento secando la vigente organizzazione aziendale, 
é preposto al bro trattamento al Ine del raggiungimento 
degli scopi precedentemente Bilicati. Inoltre, i Dal i Perso- 
nali «iranno posti a conoscenza disocietà terze. nominate 
responsabili del trattamento, die sona preposte al bro 
trattamento n outsoureng. 

I Oati Personali, fermo restando il rispetto delle finalità 
del riattamento come sopra specifica te, potranno essere 

comunicati a società facenti parte del Groppo Disney che 
procederanno al bro trattamento inquadri di autonomi Ti- 
tolari. Inolile, i Dati Permanali pot'annaessere comunicati 
a società terze con tequaliTWDCled il Gruppo Disney h:. 
ri corso lapparli contiatluali aventi ad oggel lo servizi fun- 
zionali alb svolgimento dell'attività A questa proposito, 
dal momento che il Gruppo Disney svolge la propria at- 
tività n ambio sovranazonale, il Uattamenlocomporteià 
anche il trasfenmen lo all'estero dei Dati Personali, anche 
versa paesi non appartenenti all'Unione Europea, con 
specilco riferimento agli LI.S.A. 

I Dati Personali verranno nfBie comunicati ad eventuali 
co-sponsor con TWDCI di singole manifestazioni, i quali li 
tratteranno, n qualità di autonomi Titolari, per le medesi- 
me liialità per le quali i dati sona stai iraccol li. Infine, i Dati 
Persona li verranno comun icali ove r chiesto ai competenti 
ulfci linanzari. owe ro ad altre PobbltSieAmminisIrazoni. 
il base a quanto disposto dàlb leggi vigenti. 
Natura obbligatoria del conferimenti dei Dati Perso- 
nali e conseguenze in caso di mancata risposta > li 
confersnento dei Dati Personali ed il relativo trattamento 
pa le finalità ridcate sub a., b. e c. nel piecedenle 
paragrafa sano snellamente funzionali all'esecuzione del 
rapr^taconlratlualeepertantacostitursconocond libile 
necessaria all'instaurazione del rapporto slessa. Conse- 
guentemente, il mancata canfer mento dei Dati Personali, 
la mancala prestazione del consenso al trattamento con 
rifermento al irasferirnenladei Dati Personali all'estero ed 
alla brocomuncazione asocietà facenti par le del Gruppo 
Disney, ovvero l'accertala erroneità dei dati uditesi!, 
comporteranno l'mpossbililà per TWDCI di dare esecu- 
torie al rapporto contrattuale e legi limeranno TWDCI 
a ululare l'esecuzione del rapporto contrattuale, avvero 
ad interrompere l'esecuzione slessa. Il conferimento dei 
Dati Personali ed il relativo trattamento per le finalità in- 
dicate sub d. ed e. nel precedente paragrafa sano invece 
facoltativi. Conseguentemente, la mancala prestazione 
del consenso al trattamento comporterà I mpossCililà 
per TWDCI di svolgere le attività ivi indicate e, pelante, 
di lamie i beni e/o servizi ivi ndcati. Con specilca 
riferimento alla parlecpazone a mbidie contenute in 
ciascuna rivista o a concorsi, l'invio da parte tua di lesti, 
disegni a fotografie sarà da noi consideralo come consen- 
so alla loro pubbleazbne. anche se non espressamente 
r; iti-Uà m i 

Diritti dell'Interessato > Ti ((cordiamo die l'art. 7 del 

Codice li garantisce il diritto di ottenere la conferma e 

la comunicazione dei Dati Personali n nostra possesso, 
agni infanrHZKine cica il loro batlarneiito ed il loro ag- 
giornamento, rettifica ed mtegrazune, nonché di apporti 
al bro trattamente. 

Titolare del trattamento e disponibilità della lista dei 
responsabili del trattamento > Il titolaredellraltamenlo 
dei Dati PersanalièThe Walt Disney Company Itala Srl, con 
sede n Milano, va Ferrante Aporti6/8. 
Qualsiasi camuncazone o alto ufficiale potrà essere da 
te invaio presso la Diezione Affari Legali, con sede n Mi- 
lano, va via Ferrante Aport 1 678. la quale é stata nomnata 
responsabile del trattamento anche per consertile agli 
nteressati I esercizio deidinlti dicui al l'art. 7 del Codice. 
Una tela completa dei responsabili del trattamento dei Da 
b Personali è dtspon bile presso la Drenane Affari Legali. 
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